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Teme de cercetare „specializate”:
1. Factori de influenţă pentru crearea reputaţiei unei companii / Efecte ale reputaţiei corporate percepute asupra intenţiilor comportamentale ale consumatorilor
2. Marketing AI – pericole etice şi percepţii ale consumatorilor 
3. Neuromarketing - diferențe în culegerea datelor prin metode clasice față de cele de tip neuromarketing (teme adaptate pe subiecte specifice propuse de candidați)
4. Factori psihologici de influență în deciziile de marketing în domeniul farmaceutic
5. Percepţii şi aşteptări ale diferitelor categorii de public faţă de marketingul verde
6. Utilitatea managerială percepută a rezultatelor cercetărilor doctorale de marketing
7. Proprietatea psihologică în marketingul digital - influențe și consecințe
8. Matchmaking marketing - strategii în diferite domenii (sănătate, educație etc.)
9. Marketingul serviciilor educaționale în era inteligenței artificiale - o perspectivă sistemică

Teme cu accent pe metodologia cercetării şi cercetarea fundamentală de marketing:
1. Analiză a distorsiunilor de publicare în cercetarea de marketing - consecințe pentru universități și companii
2. Variabile mediatoare, moderatoare şi supresoare în cercetările de marketing – o meta-analiză
3. Validitate şi încredere (reliability) în cercetările de marketing – cazul măsurărilor formative versus reflective
4. Triangularea în cercetările de marketing – meta-analiză
5. Systematic Literature Review – oportunităţi şi dificultăţi de realizare în cercetările de marketing
6. Cantitativ versus calitativ – controverse în designul cercetărilor fundamentale şi aplicative de marketing
7. Transferul de cunoştinţe în cercetările doctorale de marketing – modele de socializare
8. Este cercetarea aplicată de pe Venus şi cercetarea fundamentală de pe Marte?
9. Transdisciplinaritate în cercetarea academică (de marketing) – provocări ştiinţifice, instituţionale şi societale
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