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Scorul final:  S = P + C 

 

S = 6.82 + 4.25 = 11.07 

 

 

 

Tabel de sinteză privind îndeplinirea standardelor minimale 

 

 

Indicator Punctaj minim Punctaj realizat Concluzie 

S 4 11.07 Îndeplinit 

P 2 6.82 Îndeplinit 

C 1.2 4.25 Îndeplinit 
 

Articole în publicaţii din Core Economics:  3 

Articole în publicaţii cu AIS mai mare decât 0.15:  4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


